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ΕΛΛΗΝΙΚΗ ΔΗΜΟΚΡΑΤΙΑ                                             
ΝΟΜΟΣ ΛΑΚΩΝΙΑΣ                                                                         
ΔΗΜΟΣ ΜΟΝΕΜΒΑΣΙΑΣ 
ΔΗΜΟΤΙΚΟ ΣΥΜΒΟΥΛΙΟ 

Α Π Ο Σ Π Α Σ Μ Α 
 

Πρακτικό αριθ. 1ης/2025 συνεδρίασης του Δημοτικού Συμβουλίου. 
 

Αριθ. Απόφασης  15/2025 
 

Περί κατάρτισης Προγράμματος Τουριστικής Προβολής του Δήμου για το 
έτος 2025. 

 
         Στους  Μολάους  σήμερα  στις  28 Ιανουαρίου 2025, ημέρα Τρίτη και ώρα 16:00, 
συνήλθε το  Δημοτικό  Συμβούλιο του  Δήμου  Μονεμβασίας  σε δημόσια τακτική συνεδρίαση 
στην αίθουσα συνεδριάσεων, ύστερα από την αριθ. πρωτ. 995/24-01-2025 πρόσκληση της 
Προέδρου, η οποία γνωστοποιήθηκε στον δήμαρχο και σε καθέναν από τους δημοτικούς 
συμβούλους.  

 Σε σύνολο 25 μελών του Δημοτικού Συμβουλίου συμμετείχαν τα 24, ήτοι:    
                 ΠΑΡΟΝΤΕΣ                                 ΑΠΟΝΤΕΣ  (νομίμως προσκληθέντες) 

1 Τσαφατίνου Κατερίνα  Πρόεδρος Βλάχου Άννα 

2 Δουμάνη Σοφία Αντιδήμαρχος  

3 Μαυρομιχάλης Κων/νος      >>  

4 Λεκάκη Ελισάβετ      >>  

5 Παπαδάκης Πιερρής      >>  

6 Σουρλάς Ιωάννης      >>  

7 Τραϊφόρος Παναγιώτης      >>  

8 Χριστάκος Σταύρος      >>  

9 Αλειφέρη Παναγιώτα      >>  

10 Βλάχος Νικόλαος   

11 Καλογερίνης Ηλίας   

12 Σαργκάνης Γεώργιος   

13 Ευαγγελάκος Ανάργυρος   

14 Σπυριδάκος Παναγιώτης   

15 Μέντης Παναγιώτης   

16 Νικολινάκος Παναγιώτης   

17 Ραφαηλίδη-Κοκκινάκη Βασιλική   

18 Σπυριδάκου Θεοδούλη   

19 Φούσιας Απόστολος   

20 Θεοδωρακάκος Αναστάσιος   

21 Σκάγκου Βασιλική   

22 Κουλουβάκος Βασίλειος   

23 Βραϊμάκη-Καρατζή Κυριακή   

24 Καλογράνης Δημήτριος   

                         
    Στη συνεδρίαση παραβρέθηκε και ο κ. Δήμαρχος. 
 Επίσης παρέστησαν και οι Πρόεδροι των Δ.Κ.: Μολάων, Αγ. Γεωργίου, Ελίκας, 
Μεταμόρφωσης, Αγγελώνας, Βελανιδίων,  Παντανάσσης, Κουπίων, Αγ. Δημητρίου, Κάμπου. 

Στη συνεδρίαση συμμετείχε και η Ευγενία Παπαδάκη υπάλληλος του Δήμου με βαθμό Α΄, 
για την τήρηση των πρακτικών.  
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Για το  12ο  θέμα της ημερήσιας διάταξης, η Πρόεδρος έδωσε το λόγο στον εισηγητή 

Αντιδήμαρχο κ. Μαυρομιχάλη, ο οποίος είπε τα εξής: 
Λαμβάνοντας υπ’ όψιν ότι με την υλοποίηση οποιασδήποτε δράσης, απαιτείται σύμφωνη 

γνώμη του Υπουργείου, οφείλει ο κάθε δημόσιος φορέας να καταρτίζει το ετήσιο πρόγραμμα 
τουριστικής προβολής του, το οποίο στη συνέχεια υποβάλλεται στην αρμόδια διεύθυνση για 
σύμφωνη γνώμη.  

Κατόπιν των ανωτέρω, τίθεται το πρόγραμμα τουριστικής προβολής του Δήμου για το έτος  
2025.  

Το Δ.Σ. αφού έλαβε υπόψη τα ανωτέρω, τις διατάξεις των άρθρων 65  παρ. 5  όπως 
συμπληρώθηκε από την παρ. 2 του άρθρου 1 του Ν. 4257/2014 και 67 του Ν. 3852/2010, του 
Ν. 5013/2023, του άρθρου 68 του Ν. 4582/2018 και μετά από τις τοποθετήσεις των δημοτικών 
συμβούλων όπως αναλυτικά καταγράφθηκαν στα επίσημα πρακτικά.  

ΑΠΟΦΑΣΙΖΕΙ  ΟΜΟΦΩΝΑ 
Καταρτίζει το Πρόγραμμα Τουριστικής Προβολής του Δήμου Μονεμβασίας για το έτος 

2025, ως εξής: 

 

«Πρόγραμμα Τουριστικής Προβολής του Δήμου Μονεμβασίας για το 2025».  

 
Ο παρακάτω σχεδιασμός των προωθητικών δράσεων του Δήμου Μονεμβασίας έχει 

στηριχθεί στην μελέτη προώθησης και προβολής του τουριστικού προϊόντος που διενέργησε για 
λογαριασμό του Δήμου Μονεμβασίας ο Καθηγητής τουριστικού Markerting του Πανεπιστημίου 
Πατρών Δημήτριος Κούτουλας (σχετική η 201/8.7.2021 απόφαση ανάθεσης) οποίος τυγχάνει 
διεθνούς αναγνώρισης για το επιστημονικό του έργο.  

1. Τα δεδομένα για την τουριστική προβολή το 2025:  
Το πρόγραμμα τουριστικής προβολής για το 2025 πρέπει να ενσωματώσει συμπληρωματικά 

προς τα άλλα επιχειρήματα το μήνυμα ότι ο Δήμος Μονεμβασίας προσφέρει προσιτές 
ταξιδιωτικές εμπειρίες με άριστη σχέση ποιότητας-τιμής (value for money).  

Εκτός όμως από την αριθμητική αύξηση των επισκεπτών εδραιώθηκε επίσης η εικόνα του 
Δήμου Μονεμβασίας ως ποιοτικού και πολυδιάστατου προορισμού. Αυτή η εικόνα θα πρέπει 
περαιτέρω να ενισχυθεί με τις δράσεις που προβλέπονται στο παρόν πρόγραμμα τουριστικής 
προβολής.  

2. Στόχοι μάρκετινγκ και αγορές προτεραιότητας το 2025:  
Ο Δήμος Μονεμβασίας είναι από τουριστικής άποψης ένας ταξιδιωτικός προορισμός 

ιδιαίτερα πολύμορφος, μια περιοχή αποτελούμενη από επιμέρους τουριστικούς προορισμούς, οι 
οποίοι: προσφέρουν διαφορετικές ταξιδιωτικές εμπειρίες και απευθύνονται σε διαφορετικές 
κατηγορίες ταξιδιωτών.  

Έτσι θα πρέπει να διατυπωθούν στόχοι μάρκετινγκ που θα βασίζονται στα παραπάνω 
χαρακτηριστικά και θα επιτρέψουν στο Δήμο να επιτύχει με τους περιορισμένους πόρους του το 
καλύτερο δυνατό αποτέλεσμα προς όφελος των τοπικών τουριστικών επιχειρήσεων. Βασικό 
ζητούμενο είναι επίσης το να επωφεληθούν όλες οι περιοχές του Δήμου από τις εδώ 
προτεινόμενες ενέργειες τουριστικής προβολής.  

Συγκεκριμένα, μέσω του παρόντος προγράμματος τουριστικής προβολής επιδιώκεται να 
επιτευχθούν οι ακόλουθοι στόχοι για το 2025:  

Στόχος 1: Περαιτέρω εδραίωση του Δήμου Μονεμβασίας ως κορυφαίου και αναπόσπαστου 
σταθμού μιας περιήγησης στην Πελοπόννησο (για επισκέπτες από το εξωτερικό).  

Στόχος 2: Περαιτέρω εδραίωση του Δήμου Μονεμβασίας ως εύκολα προσβάσιμου, 
ποιοτικού, ασφαλούς και προσιτού προορισμού για ολιγοήμερες αποδράσεις (για επισκέπτες από 
την Ελλάδα).  

Στόχος 3: Εδραίωση της Μονεμβασίας ως ανερχόμενου προορισμού για κύριες 
(πολυήμερες) παραθεριστικές διακοπές τόσο για οικογένειες όσο και για ζευγάρια όλων των 
ηλικιών.  

Στόχος 4: Ανάδειξη τόσο του εύρους των προσφερόμενων δραστηριοτήτων και εμπειριών 
όσο και της υψηλής ποιότητας των παρεχόμενων υπηρεσιών, προκειμένου να εδραιωθεί ο Δήμος 
Μονεμβασίας ακόμη περισσότερο ως ποιοτικός και πολυδιάστατος προορισμός.  
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Στόχος 5: Άμβλυνση της εποχικότητας.  
Στόχοι μάρκετινγκ και αγορές προτεραιότητας το 2025:  
Σε αυτήν την πρωτοφανή και δύσκολη συγκυρία ο Δήμος καλείται να αξιοποιήσει κάθε 

πιθανή αγορά για να στηριχθούν οι τοπικές τουριστικές επιχειρήσεις. Οι εδώ προτεινόμενες 
δράσεις στοχεύουν, συγκεκριμένα, στις ακόλουθες κατηγορίες ταξιδιωτών:  
- Ζευγάρια κάθε ηλικίας σε αναζήτηση ρομαντισμού, γαστριμαργικών απολαύσεων αλλά και 
διαφόρων δραστηριοτήτων ειδικού ενδιαφέροντος.  
- Οικογένειες με παιδιά σχολικής ηλικίας (για παιδιά άνω των 7-8 ετών η περιοχή προσφέρει μια 
σειρά από ενδιαφέρουσες δραστηριότητες όπως η επίσκεψη σε μεσαιωνικό κάστρο, σε σπήλαιο 
και σε απολιθωμένο δάσος, θαλάσσιες δραστηριότητες, εξερεύνηση της φύσης κοκ.)  
- Παρέες φίλων άνω των 25 ετών.  

Είναι σημαντικό το τουριστικό αφήγημα της Μονεμβασίας να συμπεριλάβει ενδιαφέρουσες 
ταξιδιωτικές προτάσεις και για τις τρεις αυτές κατηγορίες επισκεπτών.  

Στόχοι μάρκετινγκ και αγορές προτεραιότητας το 2025:  
Καθώς αποτελεί έναν ιδιαίτερα πολυεπίπεδο τουριστικό προορισμό, ο Δήμος Μονεμβασίας 

έχει αποδειχθεί ένας ελκυστικότατος και αγαπημένος τόπος για ταξιδιώτες όλων των ηλικιών, με 
διαφορετικό κοινωνικοοικονομικό και μορφωτικό υπόβαθρο, με διαφορετικά ενδιαφέροντα, με 
διαφορετική στάση ζωής. Έτσι δεν θα προσδιοριστεί εδώ ένα συγκεκριμένο δημογραφικό ή 
ψυχογραφικό προφίλ επισκεπτών ως αγορά προτεραιότητας για το Δήμο.  

Ως προς τη χώρα προέλευσης των επισκεπτών θα τεθούν εδώ οι ακόλουθες 
προτεραιότητες:  
Ελλάδα:  
- Οι μεγάλες πληθυσμιακές δεξαμενές της χώρας (Αθήνα, Θεσσαλονίκη).  

- Οι μεγάλες πόλεις της Πελοποννήσου.  

- Περιοχές που έδωσαν σημαντικό αριθμό επισκεπτών στο παρελθόν όπως λ.χ. η Κρήτη.  
Στόχοι μάρκετινγκ και αγορές προτεραιότητας το 2025:  
Αγορές εξωτερικού:  

- Οι τέσσερις μεγάλες πληθυσμιακά χώρες της Δυτικής Ευρώπης (Γερμανία, Βρετανία, Γαλλία, 
Ιταλία)  

- Οι Σκανδιναβικές χώρες  

- Οι χώρες που συνδέονται με απευθείας πτήσεις με την Καλαμάτα και τα Κύθηρα  
Εφόσον υπάρξουν αεροπορικές συνδέσεις το 2025: Εθνικότητες με σημαντική ή δυνητική 

έφεση στα περιηγητικά ταξίδια και το γύρο της Πελοποννήσου (Ισπανία, ΗΠΑ, Ιαπωνία, Κίνα).  
Συμπληρωματικά και στο βαθμό που θα είναι ανοιχτά τα χερσαία σύνορα το 2025:  

Βαλκανικές χώρες λόγω επισκέψεων με ΙΧ:  
Στις παραπάνω χώρες προτείνεται να δοθεί προτεραιότητα, ωστόσο η προβολή δεν θα 

περιοριστεί μόνο σε αυτές, καθώς μέσω του διαδικτύου θα προβληθεί ο Δήμος σε όλον τον 
κόσμο. Όπου προκύψουν ευκαιρίες προβολής σε άλλες χώρες μέσω Περιφέρειας ή ΕΟΤ, 
εξυπακούεται ότι αυτές θα αξιοποιηθούν.  

Χαρτοφυλάκιο τουριστικών προϊόντων:  
Ο Δήμος Μονεμβασίας, ένας από τους πλέον πολυεπίπεδους ταξιδιωτικούς προορισμούς της 

Ελλάδας, διαθέτει ένα πλούσιο χαρτοφυλάκιο από επιμέρους τουριστικά προϊόντα. Ουσιαστικά, 
κάθε διακριτή τουριστική εμπειρία και δραστηριότητα αντιστοιχεί σε ένα από τα προϊόντα του 
χαρτοφυλακίου. Αυτό περιλαμβάνει, συγκεκριμένα, τα εξής:  

Εμβληματικά Προϊόντα: Ολιγοήμερες αποδράσεις (short breaks), βασικός σταθμός στο 
Γύρο της Πελοποννήσου (γενικού καθώς και ειδικού ιστορικού-πολιτιστικού ενδιαφέροντος), 
γάμοι και ταξίδια του μέλιτος.        

Άλλα Ώριμα Προϊόντα: Διακοπές ηλίου και θάλασσας, διακοπές για θαλάσσια σπορ 
(diving, windsurfing, kitesurfing), διακοπές για άθληση στη στεριά (πεζοπορία, αναρρίχηση) 
Boutique Holidays (σε πολυτελείς επιχειρήσεις φιλοξενίας), εξορμήσεις γαστρονομικού 
ενδιαφέροντος, σημαντικές πολιτιστικές και άλλες εκδηλώσεις ,συνέδρια (μικρής κλίμακας)  

Δυνητικά Προϊόντα: (με προϋπόθεση την υλοποίηση έργων υποδομής και 
επενδύσεων)Κρουαζιέρα, Yachting ,Αγροτουρισμός  
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Αφήγημα για τον τουρισμό του Δήμου Μονεμβασίας:  
- Για την εκπλήρωση των προαναφερθέντων στόχων, για την αποτελεσματική προσέγγιση 
των αγορών προτεραιότητας καθώς και για την καλύτερη δυνατή ανάδειξη όχι απλά του 
προορισμού αλλά όλων των επιμέρους στοιχείων του χαρτοφυλακίου, θα φανεί χρήσιμη η 
ανάπτυξη του κατάλληλου αφηγήματος.  
- Με αφήγημα (storytelling) νοείται η περιγραφή γύρω από τις ταξιδιωτικές εμπειρίες που 
θα αποκομίσει ο επισκέπτης της Μονεμβασιάς και η επιχειρηματολογία για τους λόγους που 
αξίζει να επισκεφτεί κανείς την περιοχή. Το αφήγημα αναπτύσσεται μέσα από κείμενα και 
εικόνες (visual storytelling). Ειδικά στον τουρισμό είναι πολύ σημαντική η σωστή 
εικονογράφηση του αφηγήματος και συνεπακόλουθα του προορισμού μέσα από 
φωτογραφίες και βίντεο.  
- Το νέο αφήγημα θα υλοποιηθεί μέσω της παραγωγής του κατάλληλου περιεχομένου 
(content) – δηλ. κειμένων, φωτογραφιών και βίντεο – που θα αξιοποιηθεί στην τουριστική 
ιστοσελίδα του Δήμου, στα κοινωνικά δίκτυα, σε δελτία τύπου, σε newsletters κοκ.  

Αφήγημα για τον τουρισμό της Μονεμβασίας:  
Στη συνέχεια παρατίθενται οι ψηφίδες του τουριστικού αφηγήματος που 

προτείνεται να αναπτύξει ο Δήμος, προκειμένου να επιτύχει τους στόχους και να 
προσεγγίσει τις αγορές που παρουσιάστηκαν πιο πάνω. Εκτός από την παραγωγή 
περιεχομένου (content) που θα κάνει ο Δήμος και οι συνεργάτες του στο πλαίσιο του 
παρόντος προγράμματος, ιδανικά θα ενθαρρύνει επίσης τρίτους - ΜΜΕ, influencers και 
απλούς ταξιδιώτες - να ετοιμάσουν άρθρα και αναρτήσεις με βάση την ακόλουθη 
θεματολογία:  
- Καμία περιήγηση της Πελοποννήσου δεν είναι πλήρης χωρίς μια επίσκεψη στη 
Μονεμβασία (για επισκέπτες από το εξωτερικό).  
- Η φημισμένη Καστροπολιτεία της Μονεμβασίας αποτελεί την πύλη για να ανακαλύψει 
κανείς τα μυστικά ενός από τους πιο πολύπλευρους και λιγότερο εξερευνηθέντες τόπους 
στην ηπειρωτική Ελλάδα. Τρεις ημέρες δεν φτάνουν για αυτό το κρυφό διαμάντι της 
Πελοποννήσου!  

Αφήγημα για τον τουρισμό της Μονεμβασίας:  
- Στη Μονεμβασιά θα ταξιδέψεις πίσω στο χρόνο: Θα περπατήσεις εντός των  
τοιχών της άριστα διατηρημένης Καστροπολιτείας, θα επισκεφτείς τα απομεινάρια αρχαίων 
ναών και παλαιοχριστιανικών εκκλησιών, θα περιδιαβείς παραδοσιακά χωριά και θα έχεις τη 
μοναδική εμπειρία να διαμείνεις σε παλιά αρχοντικά με ιστορία αιώνων.  
-Η Μονεμβασία είναι ένας εύκολα προσβάσιμος, ποιοτικός, ασφαλής και προσιτός 
προορισμός για ολιγοήμερες αποδράσεις (για επισκέπτες από την Ελλάδα).  
- Η Μονεμβασία, ένας από τους πιο ρομαντικούς τόπους της Μεσογείου, αποτελεί όχι απλά 
ένα πανέμορφο μέρος για να αποδράσετε με την καλή σας ή τον καλό σας αλλά το ιδανικό 
σκηνικό για έναν ονειρεμένο γάμο!  
- Η Μονεμβασία διαθέτει ιδιαίτερα ποιοτικές επιχειρήσεις αλλά και εξαίρετους επαγγελματίες 
που προσφέρουν στους επισκέπτες της περιοχής μια μεγάλη γκάμα εμπειριών και 
δραστηριοτήτων σχετικών με τη φύση, την άθληση, τη γαστρονομία και τον πολιτισμό.  
Αφήγημα για τον τουρισμό του συνόλου των τουριστικών περιοχών του Δήμου 
Μονεμβασίας και τι μπορεί κανείς να επισκεφθεί συνδυαστικά:  
- Ιδανικός προορισμός για τους λάτρεις της θάλασσας, ο Δήμος Μονεμβασίας καταλαμβάνει 
όλο το δεύτερο «πόδι» της Πελοποννήσου με δεκάδες χιλιόμετρα ακτογραμμής. Είναι 
προικισμένος με πολλές και όμορφες παραλίες, καθώς σε όλη τη χερσόνησο – από τις 
απόκρημνες πλαγιές του Πάρνωνα που καταλήγουν στη θάλασσα του Κυπαρισσίου μέχρι 
το Ακρωτήριο Μαλέα – υπάρχουν δεκάδες επιλογές για μπάνιο που καλύπτουν όλες τις 
προτιμήσεις, από τις οικογενειακές αμμουδιές και ατέλειωτες ακτές με  αμμόλοφους μέχρι 
φιόρδ και απροσπέλαστες κρυφές παραλίες. Έτσι μπορεί να κάνει κανείς ακόμη και ένα 
μήνα διακοπών στην περιοχή της Μονεμβασιάς επιλέγοντας κάθε μέρα διαφορετική 
παραλία.  

- Οι φίλοι της ιστιοπλοΐας, του windsurfing και kitesurfing θα βρουν στην περιοχή κάποια από τα 
καλύτερα σημεία στην Ελλάδα για να εξασκήσουν το αγαπημένο τους άθλημα. Η περιοχή είναι 
ιδανική ιδίως για καταδύσεις, διαθέτοντας μάλιστα δύο βυθισμένες αρχαίες πολιτείες – στην 
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Πλύτρα και στο θαλάσσιο χώρο ανάμεσα στο Παυλοπέτρι και την Πούντα – στις οποίες 
επιτρέπεται η κατάδυση μόνο με αναπνευστήρα.  

Αφήγημα για τον τουρισμό του Δήμο Μονεμβασίας:  
Βασικό ζητούμενο από το αφήγημα είναι να προταθούν πολυήμερα ταξιδιωτικά 

προγράμματα για ανθρώπους με διαφορετικά τουριστικά κίνητρα και ενδιαφέροντα, π.χ.:  
- Επτά ημέρες ξεκούρασης σε παραλία του Δήμου Μονεμβασίας  
- Επτά ημέρες εξερεύνησης σε όλες τις περιοχές του Δήμου  
- Επτά ημέρες διακοπών με παιδιά  
- Επταήμερο πρόγραμμα δραστηριοτήτων στη φύση  
- Πενθήμερο πρόγραμμα γαστριμαργικών απολαύσεων.  
Τέλος, στο αφήγημα θα πρέπει να ενσωματωθούν προτάσεις για ταξίδια καθ’ όλη τη διάρκεια του 
έτους: Από το τριήμερο της Καθαράς Δευτέρας και την ανοιξιάτικη φύση της Μονεμβασίας μέχρι 
τις φθινοπωρινές πεζοπορίες αλλά και τον εορτασμό των Χριστουγέννων και της Πρωτοχρονιάς 
στην Καστροπολιτεία. Στο editorial calendar θα πρέπει να υπάρχει σχετική πρόβλεψη.  

Αφήγημα για τον τουρισμό του Δήμου Μονεμβασίας:  
Το αφήγημα αποτελούμενο από τις παραπάνω ψηφίδες θα αναπτυχθεί αρχικά από τους 

συνεργάτες του Δήμου (κειμενογράφος, φωτογράφος) και στη συνέχεια από δημοσιογράφους 
και influencers που θα κληθούν να βιώσουν από πρώτο χέρι τη Μονεμβασιά και τις 
προσφερόμενες σε αυτήν ταξιδιωτικές εμπειρίες.  

Βάσει του εδώ προτεινόμενου αφηγήματος προτείνεται κατ’ αρχήν η επικαιροποίηση στο 
περιεχόμενο της τουριστικής ιστοσελίδας του Δήμου. Από εκεί και πέρα το αφήγημα θα 
αναπτυχθεί πρωτίστως στα κοινωνικά δίκτυα μέσα από σύντομες μονοθεματικές αναρτήσεις, οι 
οποίες θα καλύψουν όλο το εύρος της εδώ προτεινόμενης θεματολογίας βάσει ενός αυστηρά 
δομημένου ημερολογίου αναρτήσεων (editorial calendar).  

Σχέδιο δράσης για την τουριστική προβολή του Δήμου:  
Προτείνεται η υλοποίηση των ακόλουθων δράσεων μάρκετινγκ για το 2024:  

5.1 Φωτογράφιση και παραγωγή video.  
5.2 Κειμενογράφηση και επικαιροποίηση ιστοσελίδας.  
5.3 Προβολή στα κοινωνικά δίκτυα.  
5.4 Ενέργειες δημοσιότητας.  
5.5 Επαφές με το travel trade (B2B).  
5. Σχέδιο δράσης για την τουριστική προβολή του Δήμου.  
5.1 Φωτογράφιση: Προτείνεται η διενέργεια μιας νέας φωτογράφισης, καθώς το υφιστάμενο 
φωτογραφικό αρχείο έχει πολλάκις χρησιμοποιηθεί και εξαντληθεί. Έτσι θα εξασφαλιστούν 
«νέες» εικόνες για υφιστάμενα μοτίβα αλλά και νέα μοτίβα που δεν είχαν καλυφθεί σε 
προηγούμενες φωτογραφίσεις.  
- Εξερεύνηση Κάστρου (ημέρα και βράδυ).  
- Εξερεύνηση άλλων αξιοθεάτων (Σπήλαιο, Απολιθωμένο Δάσος- Νερόμυλος Τάλαντα – Λάρνακα 
– Παραδοσιακοί οικισμοί Δ.Ε. Ζάρακα κοκ.).  
- Γάμοι.  
- Θαλάσσια μπάνια και παιχνίδι στη θάλασσα.  
- Θαλάσσια σπορ (καταδύσεις, ιστιοπλοΐα, windsurfing, kitesurfing).  
-Πεζοπορία, αναρρίχηση και άλλες δραστηριότητες στη φύση.  
-Γαστρονομία (ταβέρνα κα εστιατόρια ημέρα και βράδυ, επίσκεψη σε οινοποιείο, επίσκεψη σε 
ελαιώνα, δοκιμή τυριών, μελιού και γλυκών, μάθημα μαγειρικής κοκ.)  
- Παρακολούθηση πολιτιστικών εκδηλώσεων και συνεδρίου.  
5.2 Κειμενογράφηση και επικαιροποίηση Ιστοσελίδας:  
Κατόπιν αξιολόγησης του περιεχομένου της ιστοσελίδας από το Δήμο και του εντοπισμού τυχόν 
ελλείψεων ή παλιών πληροφοριών, θα ανατεθούν σε ομάδα κειμενογράφων οι εξής εργασίες:  

• Έλεγχος και επιμέλεια όλων των κειμένων της ιστοσελίδας ως προς το ύφος, την εγκυρότητα και 
την πληρότητά τους.  

• Συμπλήρωση της ιστοσελίδας με νέα κείμενα 

• Σύνταξη εβδομαδιαίου blog και ενός πολυθεματικού newsletter ανά τετράμηνο.  
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Η σωστή εκπλήρωση των ανωτέρω εργασιών προϋποθέτει ότι τα κείμενα θα συνταχθούν 
στην ελληνική και αγγλική γλώσσα και ότι οι κειμενογράφοι θα διενεργήσουν την κατάλληλη 
έρευνα γύρω από τον πολιτισμό, την ιστορία και τον τουρισμό της Μονεμβασίας.  
5.3 Προβολή στα κοινωνικά δίκτυα:  

Με βάση ένα αυστηρά δομημένο editorial calendar θα αναπτυχθεί με συνέπεια το 
περιγραφόμενο στην ενότητα 4 τουριστικό αφήγημα της Μονεμβασίας στο Facebook μέσα από 
σειρά αναρτήσεων στην ελληνική και αγγλική γλώσσα. Κάθε ανάρτηση θα είναι μονοθεματική, 
αλλά όλες μαζί θα καλύψουν μια ευρεία θεματολογία που θα αναδεικνύει όλα τα τουριστικά 
θέλγητρα του Δήμου. Η θεματολογία και η συχνότητα των αναρτήσεων θα συμφωνείται εκ των 
προτέρων με το Δήμο. Τη σύνταξη των αναρτήσεων θα αναλάβουν οι δύο κειμενογράφοι της 
δράσης 5.2. Εκτός της σύνταξης των αναρτήσεων θα αναζητούν και θα αναδημοσιεύουν επίσης 
υλικό τρίτων με θέμα τη Μονεμβασιά. Όλες οι αναρτήσεις θα πρέπει να συνοδεύονται από τα 
ενδεδειγμένα hashtags. Επίσης θα αναλάβουν την ενεργοποίηση τουριστικής σελίδας του Δήμου 
στο Instagram.  
5.5 Επαφές με το travel trade (B2B):  
-Πραγματοποίηση επαφών εξ αποστάσεως.  
-Συστηματική επαφή με επιχειρήσεις που οργανώνουν και πωλούν ταξίδια, καθώς επίσης και με τα 
γραφεία οργάνωσης γάμων εξωτερικού.  
-Επαφές με πράκτορες και tour operators που οργανώνουν περιηγητικά ταξίδια στη Γερμανία, 
Ιταλία και σκανδιναβικές χώρες  
-Επαφές με tour operators που πετούν με τσάρτερ στα αεροδρόμια Καλαμάτας και Κυθήρων  
- Επαφές με εταιρίες κρουαζιέρων με πλοία μικρού και μεσαίου μεγέθους  
6) Καταχωρίσεις σε έντυπο και ηλεκτρονικό τύπο:  
• Διαφημιστικές καταχωρίσεις σε έντυπα, ραδιόφωνα, τηλεόραση και ιστοσελίδες. Τα μέσα αυτά 
θα είναι τοπικής, εθνικής αλλά και παγκόσμιας εμβέλειας όπως επιτάσσουν οι συνθήκες της 
Ελληνικής τουριστικής πραγματικότητας, θέτοντας ως βασική προτεραιότητα την εξωστρέφεια.  
7) Έκδοση Εντύπων:  
• Επανεκτύπωση τουριστικών - πληροφοριακών εντύπων με κύριο σκοπό τη διανομή του σε 
πελάτες των τουριστικών καταλυμάτων της περιοχής.  

Σκοπός είναι η παρότρυνση του επισκέπτη να επισκεφθεί το σύνολο του Δήμου χωρίς να 
παραμένει μόνο στο τόπο διαμονής του.  

• Επανέκδοση χάρτη του Κάστρου της Μονεμβασίας.  

• Επανέκδοση υπάρχοντος χάρτη του Δήμου Μονεμβασίας.  

• Επανέκδοση εντύπου για το σπήλαιο Καστανιάς και το Απολιθωμένο Δάσος.  

•  Επανέκδοση εντύπου αρχαιολογικές συλλογές και τόποι ενδιαφέροντος , Νερόμυλος Ταλάντων , 
Φαράγγι Λάρνακα.  

• Επανέκδοση του χάρτη πεζοπορικών διαδρομών.  

•  Επανέκδοση έντυπου υλικού με τα τοπικά προϊόντα του Δήμου.  

• Δημιουργία νέου έντυπου υλικού για σημεία περιβαλλοντικού ενδιαφέροντος του Δήμου μας ( 
όπως υδροβιότοπος Ιέρακα κτλ).  

• Δημιουργία έντυπου υλικού που θα περιλαμβάνει και θα προβάλλει το Δήμο Μονεμβασίας ως 
προορισμό πραγματοποίησης γάμων.  

•  Δημιουργία έντυπου υλικού που θα προβάλλει τον θρησκευτικό τουρισμό και θα αξιοποιεί τα 
θρησκευτικά στοιχεία και την θρησκευτική κληρονομιά του Δήμου Μονεμβασίας ( Βυζαντινές 
εκκλησίες, μοναστήρια κτλ).  

8) Δημιουργία σημείων ηλεκτρονικής πληροφόρησης: Μέσο της εφαρμογής για tablet και 
smartphones, απλά με το σκανάρισμα ενός QR code σε όλα τα σημεία ενδιαφέροντος, θα 
παρέχεται ηλεκτρονική πληροφόρηση διαχέοντας έτσι την πληροφορία στον επισκέπτη άμεσα και 
εύκολα.  
9) Προμήθεια δώρων και γενικά αντικείμενων φιλοφρονήσεων: (usb sticks, στυλό, μολύβια, 
ημερολόγια, τσάντες, θήκες tablet, κλπ.), τα οποία θα προσφέρονται σε τουριστικούς παράγοντες 
και πρόσωπα με την νέα εικαστική τουριστική ταυτότητα προκειμένου να ενισχύσουν τη 
διαδικασία προβολής του τουρισμού.  
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10) Συμμετοχή σε τουριστικές εκθέσεις εντός αλλά κυρίως εκτός Ελλάδας σε χώρες στόχους 
όπως η Ιταλία, Γερμανία και Ρωσία κτλ. και επίσης σε θεματικές εκθέσεις τουρισμού που 
ειδικεύονται σε γάμους, σε πεζοπορία- αναρρίχηση , σε γαστρονομία κτλ.  
Για τις ανωτέρω δράσεις ο Δήμος θα στηριχθεί τόσο σε εξωτερικούς συνεργάτες όσο και στους 
εργαζόμενους του που στελεχώνουν το γραφείο τουρισμού αλλά και στα μέλη της επιτροπής 
τουριστικής ανάπτυξης και προβολής.  

Τέλος θα αναζητηθούν τρόποι συνεργασίας σε θέματα τουριστικής ανάπτυξης με όμορους 
Δήμους, με την Περιφέρεια Πελοποννήσου αλλά και με αμιγώς τουριστικούς Δήμους της 
Ελλάδας.  

 
 
Αφού συντάχθηκε το πρακτικό αυτό υπογράφεται όπως πιο κάτω. 

             Η Πρόεδρος                  Ο Γραμματέας                                      Τα Μέλη 
Κατερίνα Τσαφατίνου      Ανάργυρος Ευαγγελάκος 

                                                                                     
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Ακριβές απόσπασμα 
Η Ειδική Γραμματέας 

 
 

Ευγενία Παπαδάκη 

 Μαυρομιχάλης Κων/νος 
Αλειφέρη Παναγιώτα  
Σουρλάς Ιωάννης 
Τραϊφόρος Παναγιώτης      
Χριστάκος Σταύρος 
Παπαδάκης Πιερρής 
Δουμάνη Σοφία 
Λεκάκη Ελισάβετ  
Μέντης Παναγιώτης 
Καλογερίνης Ηλίας 
Βλάχος Νικόλαος 
Σπυριδάκος Παναγιώτης 
Σαργκάνης Γεώργιος 
Νικολινάκος Παναγιώτης 
Σπυριδάκου Θεοδούλη 
Ραφαηλίδη-Κοκκινάκη Βασιλική 
Φούσιας Απόστολος 
Θεοδωρακάκος Αναστάσιος 
Σκάγκου Βασιλική  
Κουλουβάκος Βασίλειος 
Βραϊμάκη-Καρατζή Κυριακή 
Καλογράνης Δημήτριος 
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